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Identidade Visual
Pra quê?

O QUE É IDENTIDADE VISUAL?
É um conjunto de elementos gráficos que representam alguma instituição,
produto ou serviço. Compreende qualquer material gráfico que possua
a imagem institucional. Seu uso garante que não haverá ruídos na comunica-
ção.

O QUE É MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL?
Consiste na normalização dos elementos que compõe a identidade visual
especificando formatos, cores e regras para qualquer aplicação da marca.
O manual é uma referencia que deve ser seguida de forma correta para 
garantir seus objetivos.

COMO USAR?
Para utilização da Identidade Visual, deve-se seguir atentamente as normas 
e regras contidas neste manual. Para qualquer outra informação no caso de 
dúvidas entre em contato com a instituição.

A IMPORTÂNCIA DA IDENTIDADE VISUAL
A identidade visual é sem dúvida, o maior patrimônio da instituição.
Trata-se do rosto e do nome de qualquer instituição, produto ou serviço.
É a responsável pela identificação da instituição em qualquer meio de aplica-
ção, e é fixada na mente das pessoas pela uniformidade das aplicações 
sempre seguindo um padrão.

OBJETIVOS DA IDENTIDADE VISUAL
Normalização dos elementos que envolvem a identidade visual. Regras de
aplicações para o uso nos mais diversos tipos de mídias. Fornecer medidas
para a construção dos elementos

BENEFÍCIOS DO USO CORRETO DA IDENTIDADE VISUAL
Consistência na imagem da instituição, fidelidade dos clientes com a marca,
tornar-se referencia no mercado, clareza e objetividade na comunicação.

VALOR DE UMA MARCA
Cada vez mais as pessoas estão consumindo símbolos e não os produtos 
propriamente ditos. Estão sempre querendo estar na moda, usando o que 
está em evidência. É pensando nesta relação que uma marca deve fazer 
parte da personalidade de quem a consome e deve proporcionar ao seu 
proprietário três conquistas fundamentais: Venda, fidelidade da marca e 
lucro.
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A marca
Este manual de identidade visual tem como objetivo normatizar a aplica-
ção e funcionamento da marca descrita abaixo, suas possibilidades de 
aplicação bem como prever algumas situações de exposição da marca 
oferecendo informações para seu correto uso. 
Conheça as partes que integram a marca.

*Imagotipo se refere à combinação de imagem + texto que 
também podem funcionar separadamente.

**A aplicaçao do Slogan é opcional e seu uso deve ser
sempre consultado previamente.

LOGOTIPO/IMAGOTIPO*

DETALHE DE APLICAÇÃO HORIZONTAL

SÍMBOLO

TIPOGRAFIA

SLOGAN*

REGISTRO
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.Cores
Institucionais

.Universo Cromático

Para a fiel representação das cores, em variadas 
formas de aplicação, é necessário seguir as 
informações aqui contidas para que haja correspon-
dência
entre os sistemas de cores: Pantone e CMYK para
aplicações em cor tinta (adesivos, silk screen, 
offset),
e RGB e HTML para aplicações em cor luz (TV, 
internet).

Embora exitam as cores institucionais para regrar a 
aplicação da coloração correta da marca, existe 
também o universo cromático que poderá ser 
usado para composições que envolvam a marca. 
Utilize as cores abaixo para materiais publicitários 
ou que necessitem aparecer no mesmo contexto da 
marca.
*Outras cores também podem ser utilizadas depen-
dendo da situação de aplicação.

1 (C) 0 - (M) 100 - (Y) 100 - (K) 12  | (R) 206 - (G) 11 - (B) 16

2 (C) 5 - (M) 100 - (Y) 100 - (K) 0 | (R) 220 - (G) 25 - (B) 19

3 (C) 27 - (M) 100 - (Y) 100 - (K) 32 | (R) 141 - (G) 25 - (B) 19

4 (C) 45 - (M) 100 - (Y) 80 - (K) 70 | (R) 70 - (G) 14 - (B) 15

5 (C) 0 - (M) 11 - (Y) 100 - (K) 11 | (R) 236 - (G) 202 - (B) 0

6 (C) 0 - (M) 5 - (Y) 100 - (K) 0 | (R) 255 - (G) 229 - (B) 0

7 (C) 0 - (M) 42 - (Y) 100 - (K) 0 | (R) 246 - (G) 162 - (B) 0

8 (C) 5 - (M) 45 - (Y) 100 - (K) 0 | (R) 237 - (G) 154 - (B) 0

9 (C) 0 - (M) 27 - (Y) 94 - (K) 11 | (R) 231 - (G) 177 - (B) 4

10 (C) 3 - (M) 10 - (Y) 92 - (K) 0 | (R) 253 - (G) 220 - (B) 4

11 (C) 5 - (M) 28 - (Y) 94 - (K) 0 | (R) 253 - (G) 220 - (B) 4

12 (C) 5 - (M) 60 - (Y) 100 - (K) 0 | (R) 231 - (G) 124 - (B) 6

13 (C) 0 - (M) 0 - (Y) 0 - (K) 92 | (R) 55 - (G) 54 - (B) 54

14 (C) 0 - (M) 0 - (Y) 0 - (K) 30 | (R) 198 - (G) 198 - (B) 198

15 (C) 0 - (M) 0 - (Y) 0 - (K) 80 | (R) 87 - (G) 87 - (B) 86

16 (C) 0 - (M) 0 - (Y) 0 - (K) 100 | (R) 29 - (G) 29 - (B) 27

PANTONE:

Escala cromática de tons

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%

PANTONE 186C

CMYK:
(C) 0 - (M) 100 - (Y) 100 - (K) 12

RGB:
(R) 206 - (G) 29 - (B) 27

CMYK:
(C) 0 - (M) 0 - (Y) 0 - (K) 92

RGB:
(R) 55 - (G) 54 - (B) 54

WEB:
#ce0b10

Escala de cinza:
90% (K)

 

PANTONE:
PANTONE 7405C

CMYK:
(C) 0 - (M) 11 - (Y) 94 - (K) 11

RGB:
(R) 236 - (G) 202 - (B) 0

WEB:
#ecca00

Escala de cinza:
40,95% (K) 

PANTONE:
PANTONE 124C

CMYK:
(C) 0 - (M) 27 - (Y) 94 - (K) 11

RGB:
(R) 231 - (G) 177 - (B) 4

WEB:
#e7b104

Escala de cinza:
40,95% (K) 

1 2 3 4

5 6 7 8

9 10 11 12

13 14 15 16

CINZA
(Presente no slogan
e símbolo ®)
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.Tipografia
Institucional
A Construção do logotipo está baseada na 
tipografia Montserrat e através da família 
tipográfica estabelecemos a identidade 
textual da marca como alfabeto institucio-
nal.

Em qualquer inserção textual assinada pela 
marca, deve-se utilizar da tipografia institu-
cional com o objetivo de manter a coerência 
e a padronização de todos os materiais da 
empresa. 

Em caso de dúvidas na aplicação, esta 
página do Manual de Identidade Visual 
deverá ser consultada para a correta aplica-
ção dos textos com sua dinâmica de troca de 
pesos.

Em casos da ausência da família tipográfica, 
deverá ser usada, provisoriamente, a 
tipografia Myriad®

Montserrat é uma tipografia inspirada nos 
antigos cartazes e letreiros no bairro 
tradicional de Montserrat, em Buenos Aires, 
com o objetivo de resgatar a beleza da 
tipografia urbana que surgiu na primeira 
metade do século XX. 

O projeto de Montserrat é liderado por 
Julieta Ulanovsky, designer de tipos que vive 
em Buenos Aires, Argentina e disponibilizou 
o projeto sob uma licença livre, a Licença de 
Fonte Aberta SIL.

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ¨& * ( ) _ + - = ´[ ] ~, . ; / \ { } `^> < : ?

Recomendada em
situações onde o conteúdo

terá um tamanho significativo
e precisa desempenhar uma

aplicação sutil e delicada.

Recomendada para todo texto 
corrido e redigido em documentos 

além do material publicitário. A 
versão regular garante que a leitura 

se mantenha em aplicações até o 
tamanho de 5 pontos

Recomendada para enfatizar um 
trecho ou ou título que não seja de 

maior importância. É adequada 
para não causar um tom de voz 
muito alto no texto e ao mesmo 

tempo enfatizar o necessário

Recomendada somente para 
títulos expressivos. É o maior tom 

de voz que a tipografia permite 
chegar em sua enfatização.

Montserrat Light

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ¨& * ( ) _ + - = ´[ ] ~, . ; / \ { } `^> < : ?

Montserrat Regular

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ¨& * ( ) _ + - = ´[ ] ~, . ; / \ { } `^> < : ?

Montserrat Semi Bold

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ¨& * ( ) _ + - = ´[ ] ~, . ; / \ { } `^> < : ?

Montserrat Black ou Extra Bold

As demais variantes da família tipográfica podem ser usadas 
conforme a criatividade e a necessidade do autor

Arquivos Digitais:
/Alfabeto institucional
  //Montserrat
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.Aplicações
do logotipo

Aplicação Principal
O logotipo Vence Tudo foi projetado para atender as diversas aplicações 
que se fazem necessárias dentro do meio em que o logotipo se comunica. 
Para isso, com uma estrutura versátil, pode ser aplicada na horizontal ou 
na vertical mantendo os mesmos atributos.

Este Manual de Identidade visa prever todas as situações onde o logotipo 
será aplicado e oferecer a solução visual adequada e aplicação correta do 
logotipo para a determinada finalidade.

*A versão de aplicação com slogan
deve ser previamente consultada
com a central de marketing Vence Tudo.

Quando necessário, o símbolo de registro
pode ser aplicado em branco em casos de 
ilegibilidade com o fundo.

Deve ser tida como preferência de 
aplicação para todo e qualquer material 
institucional ou publicitário. Em caso de 
ilegibilidade em virtude do meio que 
será inserida, deve-se utilizar o guia das 
páginas a seguir para a aplicação mais 
adequada.

APLICAÇÃO
PREFERENCIAL

QUANDO E ONDE
USAR (INDICAÇÃO)

Aplicação do símbolo de registro:

APLICAÇÃO 
C/ SLOGAN

APLICAÇÃO
SECUNDÁRIA PARA

OCASIÕES ESPECIAIS*
Consulte informações

na página seguinte

Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados AGÊNCIACUBO



.Aplicações
do logotipo

Aplicação solucionada com a escolha correta de acordo com o espaço de aplicação

A aplicação da marca acima não está errada, apenas está inadequada para o espaço do retângu-

lo em destaque.

Aplicação que aproveita pouco o espaço e perde a 

oportunidade de valorizar o logotipo

Aplicação que aproveita bem o espaço destinado e 

promove o logotipo com destaque.

Espaço pouco

aproveitado

Espaço pouco

aproveitado

Espaço pouco

aproveitado

Espaço pouco

aproveitado

A aplicação do logotipo é um ponto fundamental para a padronização da 
comunicação. Nem sempre pode-se aplicar a marca na sua versão 
preferencial sendo necessário o uso da versão mais adequada para o local 
de aplicação

Vertical ou Horizontal?
A orientação da disposição da leitura do logotipo deve ser observada 
através do meio em que ela será inserida. O que define se a aplicação será 
vertical ou horizontal, é o espaço que está reservado para a aplicação, 
como mostra o exemplo abaixo.

O retângulo vermelho mostra um espaço disponível com pouca altura, 
para isso, deve-se usar a versão horizontal para um melhor aproveitamen-
to de espaço e maior valorização do logotipo.
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Guia de
Aplicações
Parte 1 de 2

Esta página contém um guia de aplicação abaixo que deve ser consultado em 
caso de dúvida. As aplicações são de uso moderado e devem ser utilizadas 
apenas quando a versão preferencial não pode ser aplicada.
Em caso de dúvidas, entre em contato com a central de marketing Vence Tudo.

Ideal para aplicações em papel timbrado, 
documentos oficiais e aplicações onde

há necessidade de aplicação marca d’água

8% da de transparência aplicado
sob fundo branco

Indicado para matérias em jornal cujo objetivo 
seja a impressão monocromática. Também 

pode-se adotar esta versão para impressão em 
laser 1 cor.

para aplicações onde seja necessário o uso 
monocromático (somente uma cor) em 

tamanhos pequenos de aplicação

para aplicações onde seja necessário o uso 
monocromático (somente uma cor) mas que 

possam ser aplicadas em um tamanho considera-
velmente grande.

para aplicações onde seja necessário o uso 
negativo (sobreposto em alguma cor) em 

tamanhos pequenos de aplicação.

para aplicações onde seja necessário o uso 
negativo (sobreposto em alguma cor) em 
um tamanho consideravelmente grande.

Nesta versão a marca perde os detalhes 
entre os tons de amarelo presentes no 

grão do trigo

Nesta versão a marca perde os detalhes 
entre os tons de amarelo presentes no 

grão do trigo
Válido para aplicações sobre diferentes 

cores

Válido para aplicações sobre diferentes 
cores

APLICAÇÃO
MARCA D’ÁGUA

APLICAÇÃO
TONS DE CINZA

APLICAÇÃO
MONOCROMÁTICA

SÓLIDA

APLICAÇÃO
MONOCROMÁTICA

COMPOSTA

APLICAÇÃO
NEGATIVA

SÓLIDA

APLICAÇÃO
NEGATIVA

COMPOSTA

APLICAÇÃO 
VERTICAL

QUANDO E ONDE
USAR (INDICAÇÃO)

OBSERVAÇÕESAPLICAÇÃO 
HORIZONTAL
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Guia de
Aplicações

Esta página contém um guia de aplicação abaixo que deve ser consultado em 
caso de dúvida. As aplicações são de uso moderado e devem ser utilizadas 
apenas quando a versão preferencial não pode ser aplicada.
Em caso de dúvidas, entre em contato com a central de marketing Vence Tudo.

APLICAÇÃO 
VERTICAL

QUANDO E ONDE
USAR (INDICAÇÃO)

OBSERVAÇÕESAPLICAÇÃO 
HORIZONTAL

Aplicação em uma cor institucional ou especial 
(consulte a página de cores). Ideal para representar a 

cor da marca em situações onde a marca preferencial 
não pode ser aplicada.

Materiais institucionais com 
fundo vermelho escuro ou fundo 

escuro.

Aplicação para fundos escuros que necessitam 
de maior legibilidade na escrita mas que ainda 
não precise ser aplicado totalmente em branco

Materiais especiais ou de 
ocasiões especiais

Bordados e serigrafias em 
geral

Esta aplicação deve ser observada para 
que haja legibilidade suficiente para a 

aplicação. Em caso de ilegibilidade, opte 
pela aplicação monocromática 

Pode ser usada em bandeiras, redes 
sociais, pastas, capas, anúncios publicitá-

rios, entre outros.

Por não fazer uso do conjunto de cores da 
identidade, esta é uma versão que deve 

ter seu uso moderado.

Esta versão ganha maior espaçamento 
entre as letras e a junção das cores nos 

grãos de trigo para facilitar a aplicação em  
bordado ou serigrafia

A marca ganha um aro externo que serve 
como base para as peças do logotipo. As 
letras também são apoiadas sobre uma 

base.

Válido para aplicações nas cores 
institucionais ou em casos especiais como, 

meses comemorativos ou acabamentos 
especiais no caso de HotStamping 

APLICAÇÃO EM UMA
COR INSTITUCIONAL

*consulte a página cores
para ter acesso às informações

APLICAÇÃO
PARA FUNDOS

ESCUROS

APLICAÇÃO ESPECIAL
PARA BORDADOS

APLICAÇÃO
PARA FUNDOS

ESCUROS
COM BRANCO

APLICAÇÃO
PARA FUNDOS

ESCUROS
COM APLICAÇÃO GOLD

Aplicação para extrusões, impressões 3D do 
logotipo e modelagem 3D para aplicação em 

metal

Aplicações extras e com slogan devem ser previamente consultadas com 
o setor de marketing da Vence Tudo

Extrusão em 3D com
Base de apoio

Aplicações Extas 
ou com uso de Slogan

Parte 2 de 2
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.Proibições

Deformação desproporcional
causando encolhimento

Deformação desproporcional
causando esticamento

Inclinações indevidas Aplicações com distorções
de perspectiva

Junção indevida de elementos
na tentativa de ocupar menos espaço

Aplicação Indevida de Contorno Remoção de elementos visuais
da marca

Aumento desproporcional
do símbolo ®

Aplicações rotacionadas sem
nenhum objetivo específico

Desalinhamento de qualquer
elemento do logotipo

Desalinhamento de símbolo
Desajustes na orientação dos grãos

do cacho de trigo bem como a
colocação ou retirada de grãos

O uso da marca deve sempre prezar pelo seu entendimento pleno obede-
cendo as normas deste manual sem a desconfiguração de qualquer de 
seus elementos para garantir a integridade da comunicação institucional. 
Deve-se portanto, observar algumas situações proibidas de uso da marca.
As regras são válidas para qualquer tipo de aplicação.

A marca nunca poderá receber deformações ou qualquer tipo de alteração que 
danifique sua estrutura visual ou altere as cores conceituais da marca.
Em caso de dúvidas, consulte previamente a central de marketing Vence Tudo.Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados



Aplicações com
uso restrito ou moderado

Aplicaçoes de texturas ou
efeitos excessivos

uso excessivo de sombreamento
em fundos claros

Aplicações em perspectivas 3D
excessivas sem sua devida
necessidade de aplicação. 

Aplicações com uso excessivo
do efeito chanfro, entalhe ou

brilhos.

A aplicação da marca totalmente
em vermelho deve ser evitada.

Algumas aplicações devem ser observadas com cautela afim de não cometer excessos 
e cargas visuais desnecessárias para a marca. Deve-se observar primeiramente o 
espaço e meio onde marca será aplicada para posteriormente escolher algum acaba-
mento visual, caso haja necessidade.
Opte sempre por aplicações simples e limpas, afim de manter a legibilidade da marca. 
Os exemplos abaixo tratam algumas aplicações observadas.

Evite o uso conforme os exemplos acima. Em caso de aplicações especiais consulte sempre a central de Marketing Vence Tudo.

Exemplo de uso
cauteloso de
sombreamento
com a escolha de uma
das versões alternativas
da marca.
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Legibilidade e afastamento
de segurança
A Marca nunca pode perder sua legibilidade. Para isso, ela deve seguir as 
normas ao lado para que sempre haja uma boa visualização da marca.
A medida do afastamento permite que a marca sempre fique bem visível 
e nunca perca sua legibilidade.

A medida também tem a função de deixar a marca longe das outras 
informações em um mesmo local.

Para a medida padrão de afastamento tomamos como referência a letra O 
do logotipo que representa a medida da altura de toda a parte tipográfica. 
A medida de afastamento será alterada sempre de acordo com o tamanho 
de aplicação da marca.

A medida de afastamento é considerada ideal para bordas, aplicações em 
materiais, aplicações da marca ao lado de outras marcas ou em assinatu-
ras
de projeto, por exemplo.

As regras ao lado se aplicam, proporcionalmente para as versões horizon-
tal e vertical.

Medida x elegida
como ideal para
afastamento

Aplicação de medida de afastamento
com relação ao tamanho do logotipo

Espaço adequado de arejamento para
a leitura do logotipo

Exemplo de aplicação considerada
errada desrespeitando a medida
de arejamento.

Exemplo de correção da aplicação corrigindo
espaço de arejamento.

A medida de x será
sempre a medida do tamanho
da aplicação do logotipo.

Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados AGÊNCIACUBO



Ampliação e
redução

2 cm ou menor: Versão considerada ilegível para 
aplicação EM MATERIAIS DE IMPRESSÃO por 

conta da redução do slogan e símbolo de registro.
Recomenda-se remover o slogan e o símbolo de 
registro de aplicações muito pequenas para não 

ocorrer uma mancha gráfica na impressão.

A marca não possuirá limites para ampliação desde que seja uma 
ampliação proporcional de todos os elementos da marca. Contudo, é 
necessário que haja cuidado com o limite de redução, pois se este 
limite não for cuidadosamente seguido, alguns aspectos da marca 
poderão ficar ilegíveis.

APLICAÇÃO 
VERTICAL

MEDIDA EM CM
DE LARGURA

MEDIDA EM CM
DE LARGURA

MEDIDA EM CM
DE LARGURA

OBSERVAÇÕESAPLICAÇÃO 
HORIZONTAL

6cm

4cm

2cm 2cm

4cm

6cm
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Orientação
de proporções
da marca

Horizontal

A marca segue orientações proporcionais de tamanho entre os 
elementos que a compõe. O valor é baseado em X de levando em 
consideração a altura da tipografia principal.
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Orientação
de proporções
da marca

Vertical

A marca segue orientações proporcionais de 
tamanho entre os elementos que a compõe. O 
valor é baseado em X de levando em considera-
ção a altura da tipografia principal.
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Grid de Ícones
Com a intenção de padronizar os ícones que são 
usados na comunicação da marca, 
estabelecemos um grid padrão para criação da 
iconografia.

TAMANHO DO QUADRO DE DESENHO

Grid do Ícone - Grid em branco na próxima página

TAMANHO DO ARO DO ÍCONE (QUANDO HOUVER)
TAMANHO MÁXIMO DO CONTEÚDO DO ÍCONE

Contorno externo:
Se houver necessidade
17 pt / 6 mm / 0,6 cm

Formas:
Não use formas
muito finas no
ícone

Preenchimentos:

Resultado do
ícone gerado:
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Grid de Ícones
Com a intenção de padronizar os ícones que são 
usados na comunicação da marca, 
estabelecemos um grid padrão para criação da 
iconografia.

TAMANHO DO QUADRO DE DESENHO

Grid do Ícone

TAMANHO DO ARO DO ÍCONE (QUANDO HOUVER)
TAMANHO MÁXIMO DO CONTEÚDO DO ÍCONE

Contorno externo:
Se houver necessidade
17 pt / 6 mm / 0,6 cm

Formas:
Não use formas
muito finas no
ícone

Preenchimentos:
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Base de Ícones

Somente Contornos
com aro externo

Preenchidos
com aro externo

Contornos
sem o aro externo e
sem preenchimento

Contornos
com preenchimento

Alguns ícones de uso geral com a marca estão 
disponíveis nesta página. Eles podem ser de 3 
estilos e você deve optar por usar todos os icones 
em um estilo ou todos os icones em outro estilo. 
Nunca misture os estilos na mesma peça gráfica.
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(54) 3324 8000

vencetudomarketing@gmail.com

Rodovia RS 223 - Km 53 - Área Industrial
Ibirubá - Rio Grande do Sul - Brasil

Indústria de Implementos Agrícolas VENCE TUDO

/vencetudo @industriavencetudo /industriavencetudo

Manual de
aplicação
da Marca
Vence Tudo

Dúvidas ou para mais informações que
não estão contidas neste Manual,
consulte o departamento de
Marketing através dos contatos:


