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Identidade Visual
Pra qué?

O QUE E IDENTIDADE VISUAL?

E um conjunto de elementos graficos que representam alguma instituicao,
produto ou servico. Compreende qualquer material grafico que possua

a imagem institucional. Seu uso garante que nao havera ruidos na comunica-
gdo.

O QUE E MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL?

Consiste na normalizacdo dos elementos que compde a identidade visual
especificando formatos, cores e regras para qualquer aplicacdo da marca.

O manual é uma referencia que deve ser seguida de forma correta para
garantir seus objetivos.

COMO USAR?

Para utilizagdo da Identidade Visual, deve-se seguir atentamente as normas
e regras contidas neste manual. Para qualquer outra informagdo no caso de
duvidas entre em contato com a instituicdo.

A IMPORTANCIA DA IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual é sem duvida, o maior patriménio da instituicao.
Trata-se do rosto e do nome de qualquer instituicdo, produto ou servico.

E a responsavel pela identificacdo da instituicdo em qualquer meio de aplica-
¢do, e é fixada na mente das pessoas pela uniformidade das aplicagdes
sempre seguindo um padréo.
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OBJETIVOS DA IDENTIDADE VISUAL

Normalizagdo dos elementos que envolvem a identidade visual. Regras de
aplicagcdes para o uso nos mais diversos tipos de midias. Fornecer medidas
para a construcdo dos elementos

BENEFiICIOS DO USO CORRETO DA IDENTIDADE VISUAL
Consisténcia na imagem da instituicao, fidelidade dos clientes com a marca,
tornar-se referencia no mercado, clareza e objetividade na comunicacgéo.

VALOR DE UMA MARCA

Cada vez mais as pessoas estdo consumindo simbolos e ndo os produtos
propriamente ditos. Estdo sempre querendo estar na moda, usando o que
estd em evidéncia. E pensando nesta relacdo que uma marca deve fazer
parte da personalidade de quem a consome e deve proporcionar ao seu
proprietario trés conquistas fundamentais: Venda, fidelidade da marca e
lucro.
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A marca

Este manual de identidade visual tem como objetivo normatizar a aplica-
cdo e funcionamento da marca descrita abaixo, suas possibilidades de
aplicacdo bem como prever algumas situacdes de exposigcdo da marca
oferecendo informagdes para seu correto uso.

Conhecga as partes que integram a marca.

, = = = LOGOTIPO/IMAGOTIPO* = = = = = = = = = = = = = = — = — — — — — — — — — — — ~
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- DETALHE DE APLICAGAO HORIZONTAL - -
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.Cores
Institucionais

Para a fiel representagdo das cores, em variadas
formas de aplicagdo, é necessario seguir as
informacdes aqui contidas para que haja correspon-
déncia

entre os sistemas de cores: Pantone e CMYK para
aplicagbes em cor tinta (adesivos, silk screen,
offset),

e RGB e HTML para aplicagbes em cor luz (TV,

\YhiVerso Cromatico

Embora exitam as cores institucionais para regrar a
aplicagdo da coloragdo correta da marca, existe
também o universo cromatico que podera ser
usado para composi¢des que envolvam a marca.
Utilize as cores abaixo para materiais publicitarios
ou que necessitem aparecer no mesmo contexto da
marca.

*Outras cores também podem ser utilizadas depen-

dendo da situagdo de aplicagédo.

o)

1(C) 0 - (M) 100 - (Y) 100 - (K) 12 | (R) 206 - (G) 11 - (B) 16
2(C)5-(M)100 - (Y) 100 - (K) O | (R) 220 - (G) 25 - (B) 19
3(C) 27 - (M) 100 - (Y) 100 - (K) 32 | (R) 141 - (G) 25 - (B) 19
4 (C) 45 - (M) 100 - (Y) 80 - (K) 70 | (R) 70 - (G) 14 - (B) 15
5(C) 0 - (M) 11 - (Y) 100 - (K) 11| (R) 236 - (G) 202 - (B) O
6(C) 0 -(M)5-(Y)100 - (K) O | (R) 255 - (G) 229 - (B) O
7(C) 0 - (M) 42 - (Y) 100 - (K) O | (R) 246 - (G) 162 - (B) O
8(C) 5 - (M) 45 - (Y) 100 - (K) O | (R) 237 - (G) 154 - (B) O
9(C) 0 - (M) 27 - (Y) 94 - (K) 11 | (R) 231 - (G) 177 - (B) 4

10 (C) 3- (M) 10 - (Y) 92 - (K) O | (R) 253 - (G) 220 - (B) 4
1(C) 5 - (M) 28 - (Y) 94 - (K) O | (R) 253 - (G) 220 - (B) 4
12(C) 5 - (M) 60 - (Y) 100 - (K) O | (R) 231 - (G) 124 - (B) 6
13(C) 0 - (M) 0 - (Y) O - (K) 92 | (R) 55 - (G) 54 - (B) 54
14(C)0-(M)0-(Y)O - (K)30|(R)198 - (G) 198 - (B) 198
15(C)0-(M) 0 - (Y) 0 -(K)80|(R)87 - (C) 87 - (B) 86

16 (C) 0 - (M) 0 - (Y) 0 - (K) 100 | (R) 29 - (G) 29 - (B) 27
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PANTONE: PANTONE: PANTONE:
PANTONE 186C PANTONE 7405C PANTONE 124C
CMYK: CMYK: CMYK:

(C) 0 -(M)100 - (Y) 100 - (K) 12 (C)O-(M)T1-(Y)9% - (K) T (C)0-(M)27-(Y)9%-(K)T
RGB: RGB: RGB:

(R) 206 - (G) 29 - (B) 27 (R) 236 - (G)202-(B) O (R) 231-(G)177 - (B) 4
WEB: WEB: WEB:
#ceOb10 #eccal0 #e7b104
Escala de cinza: Escala de cinza: Escala de cinza:
90% (K) 40,95% (K) 40,95% (K)

CMYK:
CINZA (C)0-(M)0-(Y)0 - (K) 92
(Presente no slogan
e simbolo ®) RGB:

(R) 55 - (G) 54 - (B) 54

Escala cromatica de tons

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%
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.Tipografia
Institucional

A Construgdo do logotipo esta baseada na
tipografia Montserrat e através da familia
tipografica estabelecemos a identidade
textual da marca como alfabeto institucio-
nal.

Em qualquer insergéo textual assinada pela
marca, deve-se utilizar da tipografia institu-
cional com o objetivo de manter a coeréncia
e a padronizagdo de todos os materiais da
empresa.

Em caso de duvidas na aplicagdo, esta
pagina do Manual de Identidade Visual
devera ser consultada para a correta aplica-
Gdo dos textos com sua dinamica de troca de
pesos.

Em casos da auséncia da familia tipografica,
deverd ser usada, provisoriamente, a
tipografia Myriad®

Montserrat é uma tipografia inspirada nos
antigos cartazes e letreiros no bairro
tradicional de Montserrat, em Buenos Aires,
com o objetivo de resgatar a beleza da
tipografia urbana que surgiu na primeira
metade do século XX.

O projeto de Montserrat é liderado por
Julieta Ulanovsky, designer de tipos que vive
em Buenos Aires, Argentina e disponibilizou
o projeto sob uma licenca livre, a Licenga de
Fonte Aberta SIL.

&

Arquivos Digitais:
/Alfabeto institucional
//Montserrat

)

Recomendada em

situacdes onde o conteudo
tera um tamanho significativo
e precisa desempenhar uma
aplicacado sutil e delicada.

Montserrat Light

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGCHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 @#$% &*()_+-="[1~.;/\{} r><:?

Recomendada para todo texto
corrido e redigido em documentos
além do material publicitario. A
versdo regular garante que a leitura
se mantenha em aplicagdes até o
tamanho de 5 pontos

Montserrat Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!@#$% "&*()_+-="[1~.;/\{} "><:?

Recomendada para enfatizar um
trecho ou ou titulo que nao seja de
maior importancia. E adequada
para ndao causar um tom de voz
muito alto no texto e ao mesmo
tempo enfatizar o necessario

Montserrat Semi Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!'@#%$% "&*()_+-="[1~.;/\{} ~r><:?

Recomendada somente para
titulos expressivos. E o maior tom
de voz que a tipografia permite
chegar em sua enfatizagao.

Montserrat Black ou Extra Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!@#$% "&*()_+-= [1~.;/\{} A><:?
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As demais variantes da familia tipografica podem ser usadas
conforme a criatividade e a necessidade do autor
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.Aplicacoes
do logotipo

Aplicagao Principal

O logotipo Vence Tudo foi projetado para atender as diversas aplicagdes
que se fazem necessdrias dentro do meio em que o logotipo se comunica.
Para isso, com uma estrutura versatil, pode ser aplicada na horizontal ou

na vertical mantendo os mesmos atributos. APLICACAO

C/SLOGAN

Este Manual de Identidade visa prever todas as situagdes onde o logotipo
serd aplicado e oferecer a solugdo visual adequada e aplicagdo correta do
logotipo para a determinada finalidade.

QUANDO E ONDE l ' l '

USAR (INDICACAO) APLICACAO
PREFERENCIAL

Deve ser tida como preferéncia de VENCE TUD°® VENCE TUDO®

aplicacéo para todo e qualquer material
institucional ou publicitario. Em caso de
ilegibilidade em virtude do meio que
sera inserida, deve-se utilizar o guia das
paginas a seguir para a aplicagcdo mais
adequada.

FORTE ATE NO NOME

*A versao de aplicacdo com slogan APLICACAO h m ®
deve ¢ i t sultad
o ;:ec;arrer:;admeqergafkcspng\/aemieTudo SECUNDARIA PARA VENCE TUDO® VENCE TUDO

- . " ~ * FORTE ATE NO NOME
Aplicagdo do simbolo de registro: OCASIOES ESPECIAIS
Constlte | Yyrmacoe
Quando necessario, o simbolo de registro Consulte informagc 6;5
na pdgina seguinte
pode ser aplicado em branco em casos de na pagina seguinte
ilegibilidade com o fundo.
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[ ] ~ l I
.Aplicagoes cpacopco s
do logotipo X

VENCE TUDO' I

A aplicacéo do logotipo é um ponto fundamental para a padronizagdo da A aplicagdo da marca acima nao esta errada, apenas estd inadequada para o espacgo do retangu-
comunicacdo. Nem sempre pode-se aplicar a marca na sua versao lo em destaque.

preferencial sendo necessario o uso da versdao mais adequada para o local

de aplicagédo

Vertical ou Horizontal? I I

VENCE TUDO
A orientagdo da disposigdo da leitura do logotipo deve ser observada /
|

através do meio em que ela sera inserida. O que define se a aplicagdo sera
vertical ou horizontal, é o espago que esta reservado para a aplicagao,
como mostra o exemplo abaixo.

Aplicagdo solucionada com a escolha correta de acordo com o espacgo de aplicagdo
O retangulo vermelho mostra um espago disponivel com pouca altura,

para isso, deve-se usar a versao horizontal para um melhor aproveitamen-
to de espaco e maior valorizagao do logotipo.

Espacgo pouco

aproveitado

VENCE TUDO'

X VENCE TUDO

Espaco pouco

aproveitado

Aplicagdo que aproveita pouco o espago e perde a Aplicagao que aproveita bem o espaco destinado e
oportunidade de valorizar o logotipo promove o logotipo com destaque.

) VENCE TUDO' Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados
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Guia de
Aplicagoes

Parte1de 2

APLICACAC

VERTICAL

Esta pagina contém um guia de aplicagdo abaixo que deve ser consultado em
caso de duvida. As aplicagbes sdo de uso moderado e devem ser utilizadas
apenas quando a versao preferencial ndo pode ser aplicada.

Em caso de duvidas, entre em contato com a central de marketing Vence Tudo.

APLICACAO
APLICACAO

HORIZONTAL

QUANDO E ONDE

2 (INDICACAQ)

APLICACAO
TONS DE CINZA

)

VENCE TUDO’

VENCE TUDO’

r

@

VENCE TUDO’

@ VENCE TUDO'

APLICACAO
NECATIVA

SOLIDA

@

VENCE TUDO’

@

&)

N9/ VENCE TUDO'

@ VENCE TUDO

e uma
taman

(/L
&)

VENCE TUDO

VENCE TUDO
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°
G u I a d e Esta pagina contém um guia de aplicagdo abaixo que deve ser consultado em

caso de duvida. As aplicagbes sdo de uso moderado e devem ser utilizadas
apenas quando a versao preferencial ndo pode ser aplicada.

° ~
Ap I I Ca goes Em caso de duvidas, entre em contato com a central de marketing Vence Tudo.

Parte 2 de 2

APLICA

PARA FUN

¢

Y/
N4 \g‘;/ VENCE TUDO'
VENCE TUDO’

) — .
\4 @;/ VENCE TUDO'
VENCE TUDO

)

APLICACAC

PARA B

VENCE TUDON Bordados

VENCE TUDO’

)
\\%/AVENCE TUDOZ

nsultadas com

. : : . AGENCIACUBO
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.Proibicoes

O uso da marca deve sempre prezar pelo seu entendimento pleno obede-
cendo as normas deste manual sem a desconfiguragdo de qualquer de
seus elementos para garantir a integridade da comunicacéo institucional.
Deve-se portanto, observar algumas situagdes proibidas de uso da marca.
As regras sao validas para qualquer tipo de aplicagao.

VENCE TUDO"

Deformacéao desproporcional
causando encolhimento

()

VENCE TUDO'

Juncéo indevida de elementos
na tentativa de ocupar menos espaco

N

VENCE TUDO’

Aplicacao Indevida de Contorno

VENCE TUDO'

Deformacéao desproporcional
causando esticamento

(0. VENCE TUDO'

Desalinhamento de qualquer
elemento do logotipo

VENCE TUDO'

Remogao de elementos visuais
da marca

VENCE TUDO" Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados

N,

VENCE TUDO'

Inclinagdes indevidas

(o)

VENCE TUDO’

Desalinhamento de simbolo

()

VENCE TUDO®

Aumento desproporcional
do simbolo ®

Y/ VENCE TUDQ

Aplicacdes com distorcoes
de perspectiva

VENCE TUDO'

Desajustes na orientagao dos graos
do cacho de trigo bem como a
colocagao ou retirada de graos

| VENCE TUDO'

Aplicacdes rotacionadas sem
nenhum objetivo especifico

danifique sua estrutura visual ou altere as cores conceituais da marca.

A marca nunca podera receber deformagdes ou qualquer tipo de alteragdo que
Em caso de duvidas, consulte previamente a central de marketing Vence Tudo.x




Aplicagoes com
uso restrito ou moderado

Algumas aplicagdes devem ser observadas com cautela afim de ndo cometer excessos
e cargas visuais desnecessdrias para a marca. Deve-se observar primeiramente o
espaco e meio onde marca serd aplicada para posteriormente escolher algum acaba-
mento visual, caso haja necessidade.

Opte sempre por aplicagdes simples e limpas, afim de manter a legibilidade da marca.
Os exemplos abaixo tratam algumas aplicagdes observadas.

@ VENCE TUDO

@ -

VENCE TUDO"

g
VENCE TUDO" VERCE TUPO
Aplicacoes de texturas ou uso excessivo de sombreamento Aplicacdes em perspectivas 3D Aplicacdes com uso excessivo
efeitos excessivos em fundos claros excessivas sem sua devida do efeito chanfro, entalhe ou
necessidade de aplicacao brilhos

; Evite o uso conforme os exemplos acima. Em caso de aplicagdes especiais consulte sempre a central de Marketing Vence Tudo. =\

(.0, ]
N7
’ VENCE TUDO covlosodo VENCE TUDO’

/e
\

¢

sombreamento

com a escolha de uma

das versdes alternativas A aplicagao da marca totalmente
da marca em vermelho deve ser evitada.

- J
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Legibilidade e afastamento
de seguranca

A Marca nunca pode perder sua legibilidade. Para isso, ela deve seguir as

normas ao lado para que sempre haja uma boa visualizagdo da marca. ‘ ’
A medida do afastamento permite que a marca sempre fique bem visivel

e nunca perca sua legibilidade.

A medida também tem a funcdo de deixar a marca longe das outras
informagdes em um mesmo local.

Medida x elegida

Para a medida padrao de afastamento tomamos como referéncia a letra O como ideal para
do logotipo que representa a medida da altura de toda a parte tipografica. afastamento

A medida de afastamento sera alterada sempre de acordo com o tamanho A medida de x sera
de aplicagdo da marca. ®

sempre a medida do tamanho
. . . . . da aplicagao do logotipo.
A medida de afastamento é considerada ideal para bordas, aplicagdes em
materiais, aplicagbes da marca ao lado de outras marcas ou em assinatu-
ras

de projeto, por exemplo.

As regras ao lado se aplicam, proporcionalmente para as versdes horizon-
tal e vertical.

O
/ VENCET oy

r j r j ! VENCE TUDO
\/ \/

N7 N7

VENCE TUDO' VENCE TUDO'

Aplicacdo de medida de afastamento Espaco adequado de arejamento para
com relagao ao tamanho do logotipo a leitura do logotipo
Exemplo de aplicagdo considerada Exemplo de corregéo da aplicagdo corrigindo
errada desrespeitando a medida espaco de arejamento.
de arejamento.
(O]
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Ampliacao e

redugao

A marca ndo possuira limites para ampliacdo desde que seja uma
ampliacao proporcional de todos os elementos da marca. Contudo, é

necessario que haja cuidado com o limite de reducéo, pois se este
limite ndo for cuidadosamente seguido, alguns aspectos da marca

poderao ficar ilegiveis.

APLICAGAO
VERTICAL

APLICAGCAO
HORIZONTAL

OBSERVACOES

MEDIDA EM CM
DE LARGURA

VENCE TUDO'

6cm

[Y,) VENCE TUDO"

6cm - 1

MEDIDA EM CM
DE LARCURA

(o)

VENCE TUDO'

L e —

(L) VENCE TUDO’

L 4cm S

MEDIDA EM CM
DE LARGURA

(o

)

VENCE TUDO
L 2cm —

VENCE TUDO" Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados

) VENCE TUDO

L 2cm —

2 cm ou menor: Versao considerada ilegivel para
aplicacao EM MATERIAIS DE IMPRESSAO por

conta da reducao do slogan e simbolo de registro

Recomenda-se remover o slogan e o simbolo de
registro de aplicagdes muito pequenas para n&o
ocorrer uma mancha grafica na impressao

AGENCIACUBO



Orientacgao Horizontal
de proporgoes
da marca

A marca segue orientagdes proporcionais de tamanho entre os
elementos que a compde. O valor é baseado em X de levando em
consideragdo a altura da tipografia principal.

—
—
g 3
- ©
—
0,73x
—

8,7x

[FOR! . ) ) o AGENCIACUBO
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Orientacgao
de proporgoes
da marca

4,59

A marca segue orientagdes proporcionais de
tamanho entre os elementos que a compéde. O
valor é baseado em X de levando em considera-
cao a altura da tipografia principal.

1,06x

1,64x

6,8x

9,35x

T 10,3x

VENCE TUDO" Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados

x=cm

Vertical
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Grid de icones

Com a intencao de padronizar os icones que sado
usados na comunicagdo da marca,
estabelecemos um grid padréo para criagdo da
iconografia.

Contorno externo:
Se houver necessidade
17 pt/6 mm/0,6cm

Formas:

Nao use formas
muito finas no
icone

Preenchimentos:

Resultado do
icone gerado:

Grid do icone - Grid em branco na préxima pagina

-

/

TAMANHO DO QUADRO DE DESENHO
TAMANHO DO ARO DO iICONE (QUANDO HOUVER)
TAMANHO MAXIMO DO CONTEUDO DO iCONE

Y7/ VENCE TUDO' Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados
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Grid de icones

Com a intencao de padronizar os icones que sao
usados na comunicagdo da marca,
estabelecemos um grid padréo para criagdo da
iconografia.

Contorno externo:
Se houver necessidade
17 pt/6 mm /0,6 cm

Formas:

Nao use formas
muito finas no
icone

Preenchimentos:

Grid do icone

-

-

~

/

TAMANHO DO QUADRO DE DESENHO
TAMANHO DO ARO DO iCONE (QUANDO HOUVER)
TAMANHO MAXIMO DO CONTEUDO DO iCONE
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Base de icones

Alguns icones de uso geral com a marca estéo
disponiveis nesta pagina. Eles podem ser de 3
estilos e vocé deve optar por usar todos os icones
em um estilo ou todos os icones em outro estilo.
Nunca misture os estilos na mesma peca grafica.

Somente Contornos @
com aro externo

Preenchidos
com aro externo

Contornos
sem o aro externo e

sem preenchimento

Contornos
com preenchimento

VENCE TUDO" Manual de Identidade Visual - Todos os direitos reservados
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Manual de
aplicagao
da Marca
Vence Tudo

Ddvidas ou para mais informacgdes que
nao estao contidas neste Manual,
consulte o departamento de
Marketing através dos contatos:

S (54) 3324 8000
=1 vencetudomarketing@gmail.com

IndUstria de Implementos Agricolas VENCE TUDO

Rodovia RS 223 - Km 53 - Area Industrial
Ibiruba - Rio Grande do Sul - Brasil

© /vencetudo @ @industriavencetudo gp/industriavencetudo
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